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Objectius de 'assignatura i criteris d'avaluacio

Treball practic
Examen escrit

Tema 1. ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERNACIONAL
1.1 Crecimiento del comercio mundial
1.2 Teorias del comercio internacional
1.3 Competitividad

1.4 Organizaciones econdmicas

Tema 2. EXPANSION INTERNACIONAL DE LA EMPRESA
2.1 Alternativas de expansion para la empresa
2.2 Etapas en el proceso de expansion internacional

2.3 La empresa multinacional

Tema 3. MARKETING INTERNACIONAL CONCEPTOS BASICOS
3.1 Definicion de marketing internacional
3.2 Diferencias entre marketing internacional y nacional
3.3 Estrategia global y estrategia multidoméstica

3.4 El plan de marketing internacional



Tema 4. ANALISIS DEL ENTORNO
4.1 Introduccion
4.2 Entorno econdémico
4.3 Entorno cultural
4.4 Entorno legal
4.5 Entorno politico

4.6 Microentorno

Tema 5. INVESTIGACION Y SELECCION DE MERCADOS EXTERIORES.
5.1 Objetivos
5.2 Etapas en la investigacion
5.3 Seleccion de mercados
5.4 Fuentes de informacion

5.5 Medidas de apoyo a la internacionalizacion

Tema 6. FORMAS DE ENTRADA EN MERCADOS EXTERIORES.
6.1 Exportacion Indirecta
6.2 Exportacion Directa
6.3 Exportacion Concertada
6.4 Produccion en mercados exteriores

6.5 Seleccion de formas de entrada



Tema 7. SEGMENTACION Y POSICIONAMIENTO INTERNACIONALES
7.1 Criterios de segmentacion internacional
7.2 Criterios para la definicion del publico objetivo
7.3 Seleccion de la estrategia

7.4 Posicionamiento global del producto

Tema 8. POLITICA DE PRODUCTO.
8.1 Atributos del producto en mercados exteriores
8.2 Gestion internacional de productos

8.3 Mix producto/mercado

Tema 9. POLITICA DE PRECIO.
9.1 Determinantes del precio
9.2 Fijacion de precios de exportacion

9.3 Condiciones de la operacion

Tema 10. POLITICA DE DISTRIBUCION.
10.1 Introduccion
10.2 Distribucion comercial
10.3 Distribucion fisica

10.3.1 Logistica internacional



Tema 11. POLITICA DE COMUNICACION.
11.1 Aspectos que influyen en la Comunicacion Internacional
11.2 Técnicas de comunicacion

11.3 Politica de comunicacion

Tema 12. PLANIFICACION, ORGANIZACION Y CONTROL.
12.1 Organizacion de la Empresa ante el Comercio Exterior
12.2 Planificacion del Marketing Internacional
12.3 El control

12.3.1 Marketing Audit

Bibliografia Basica

« Nieto Churruca, A.; Llamazares Garcia-Lomas, O.: Marketing
Internacional. Ed. Piramide. Madrid 1995.

« ICEX: Comercio Exterior. Curso de especialistas. ICEX. Madrid.

« Bonache, J. y Cerviio, J.: Casos de multinacionales espafiolas I y II. Ed.
Piramide. Madrid 1996.

« Diez Mier, M.: Tecnicas de comercio exterior 1y II. Ed. Piramide. Madrid
1996.

«  Mourir, P.; Didier, B.: Euromarketing. Edicions Gestio 2000, S.A.
Barcelona 1990.
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