GRADUAT EN ADMINISTRACIO I GESTIO IMMOBILIARIA. PLA D'ESTUDIS 1999

Assignatura: MARQUETING IMMOBILIARI IT
Codi: 16411117 creditss 4.5

Tipus:  Obligatéria Cicle: ir Curs: 2n Quadrimestre: 1r
Departament:  Gestié d'Empreses

Area: Comercialitzacié i Investigacié de Mercats

Professorat:

Criteris d'avaluacié:
Casos 30 %. Examen final 70 %

Bibliografia basica:

Alonso Rivas, J. Comportamiento del Consumidor, 2® Edicié, ESIC.1999.

Canabal Barreiro, J.E. £/ sector inmobiliario y el mdrketing, 1* Edicié ASSI. 1994.
Escudero Musolas, A. Marketing Inmobiliario. Métodos y Técnicas de Investigacion, 1°
Edicié CISS Gestién. 1995.

Escudero Musolas, A. Marketing Inmobiliario. Métodos y Técnicas de Comercializacion, 1*
Edicié CISS.

Programa:

1. Estratégies de Marqueting
1.1. Concepte d'estrategia
1.2. El marqueting estratégic
1.3. Estratégies de desenvolupament i de creixement
1.4. Estratégies de competitivitat i d'imitacié
1.5. Mdrqueting estratégic per a la produccié immobilidria i marqueting estratégic
pels serveis immobiliaris
2. El pla de Marqueting
2.1. Concepte i finalitat del Pla de Mdarqueting
2.2. Esquema basic del pla
2.3. Les seves caracteristiques
2.4. El pressupost de marqueting
2.5. El seguiment i el control de resultats

Practiques:

Resolucié de casos practics a classe
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