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Programa:

1. Estratègies de Màrqueting 
1.1. Concepte d’estratègia 
1.2. El màrqueting estratègic 
1.3. Estratègies de desenvolupament i de creixement 
1.4. Estratègies de competitivitat i d’imitació 
1.5. Màrqueting estratègic per a la producció immobiliària i màrqueting estratègic 

pels serveis immobiliaris 

2. El pla de Màrqueting 
2.1. Concepte i finalitat del Pla de Màrqueting 
2.2. Esquema bàsic del pla 
2.3. Les seves característiques 
2.4. El pressupost de màrqueting 
2.5. El seguiment i el control de resultats 

 
Pràctiques: 

Resolució de casos pràctics a classe 
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