[image: image1.wmf]De què tracta el curs?

•

Històricament, “Microeconomia” ha estat sinònim de

“teoria dels preus”.

•

Preu

: “Quantitat de diners o de mercaderia que cal

donar a canvi de l’obtenció d’alguna cosa” (DIEC).

•

Al curs 

desenvoluparem teories sobre els preus

.

•

Tota teoria sobre un àmbit de la realitat parteix de, i

pretén explicar, determinats fets.

•

El punt de partida de les teories que presentarem són

tres fets

 sobre els preus.
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[image: image2.wmf]Un primer fet sobre els preus

•

1a versió: 

Gairebé totes les coses tenen preu

.

•

2a versió: No totes les coses són gratuïtes.

•

Coses que (sembla que) no tenen preu:

–

l’amistat, la intel·ligència, l’odi;

–

quadres pintats per nens, escombraries;

–

l’aire respirable, xalets a Mart, la vida eterna.

•

Aquest fet porta a plantejar-se la següent qüestió: 

per

què gairebé totes les coses tenen preu

?
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[image: image3.wmf]Per què hi ha coses que tenen preu?

•

Per a què una cosa tingui preu sembla necessari 

que

algú la vulgui

 i 

que sigui costós aconseguir-la

.

•

Així, no tindrà preu el que ningú no vol (escombra-

ries) o el que no costa d’obtenir (aire).

•

Sembla també necessari que la cosa sigui 

transferible

 i

estigui quantificada

 (“trossejada” en unitats), per a què

pugui intercanviar-se i quedi clar què s’intercanvia.

•

No ens interessa tant explicar perquè una cosa té preu

com explicar 

com s’assoleix

 aquest preu.
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[image: image4.wmf]Un segon fet sobre els preus

•

1a versió: El preu d’una cosa no és sempre únic.

•

2a versió: 

La mateixa cosa pot tenir diferents preus

 a

diferents llocs.

•

Una tallada de cabells a Xina costa menys d’1 

€

; a

Espanya, uns 10 

€

. Al maig de 2004, un Big Mac

costava 7’33 $ a Kuwait; 3’28 a la UE; 2’90 als EUA;

1’48 a l’Argentina; 1’26 a la Xina; i 0’26 al Marroc.

•

Aquesta constatació suggereix la qüestió de 

perquè

una mateixa cosa pot tenir preus diferents

.
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[image: image5.wmf]Com es determina el preu d’una cosa?

•

Sabent com es determina el preu d’una cosa podrem

esbrinar per què una cosa pot tenir diferents preus.

•

Si una cosa té preu, hi haurà 

algú que la vol i no la té

(comprador) i 

algú que la té i no la vol

 (venedor).

•

“

Mercat

” és tot mecanisme que determina el preu

d’una cosa mitjançant la interacció entre compradors i

venedors de la cosa. Als mercats 

s’assigna preu a les

coses

 i compradors i venedors les intercanvien.

•

Com no hi ha un únic tipus de mercat, 

diferents

mercats determinaran de diferent manera els preus

.
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[image: image6.wmf]Un tercer fet sobre els preus

•

1a versió: 

Els preus de les coses canvien

.

•

2a versió: Una cosa en un mateix lloc generalment té

diferents preus a diferents moments del temps.

•

Coses el preu de les quals s’ha estat 

apujant

: habitatge,

salaris, gasolina, menjar, transport públic (tarjeta del

Metro BCN al 1987: 290 pts; al 2004: 1000 pts).

•

Coses el preu de les quals ha estat 

reduint-se

: PCs,

passatges d’avió, electrònica de consum, mòbils.

•

Per què canvia el preu de les coses al llarg del temps

?
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[image: image7.wmf]Què fa canviar el preu de les coses?

•

Sabent com es determina el preu d’una cosa, hauríem

de ser capaços d’explicar què produeix canvis en els

preus i en quina direcció es produeixen els canvis.

•

Si els preus es determinen als mercats, 

els canvis en

els mercats seran la causa dels canvis en els preus

.

•

Objectiu: desenvolupar teories que expliquin com es

determina i canvia el preu de les coses als mercats.

•

Estratègia: seleccionar certs mercats i 

estudiar com es

determinen i canvien els preus en aquests mercats

.
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[image: image8.wmf]Els quatre tipus de mercat considerats

•

A gran part dels mercats, els venedors fixen el preu i

els compradors decideixen quina quantitat comprar.

•

Això motiva triar 

el poder d’un venedor d’influir en el

preu mitjà de mercat

 com a criteri per a definir

mercats.

•

Segons aquest criteri, seleccionem quatre mercats: (i)

competència perfecta

, poder nul; (ii) 

competència

monopolística

, poder significatiu; (iii) 

oligopoli

, poder

important; (iv) 

monopoli

, poder total.
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[image: image9.wmf]Premisses i interpretacions (I)

•

A un mercat es determina el preu de només una cosa.

•

Per “cosa” s’entén tot allò que es pot produir: serveis,

mercaderies, productes... Direm simplement “béns”.

•

Fixem un determinat bé, al qual anomenarem “

X

”.

•

Les unitats d’

X

 podran ser discretes (1 cotxe, 2 cotxes,

3 cotxes) o contínues (1’35 litres, 3’82 quilograms,

67’34 m

2

) però sempre per unitat de temps (cotxes per

dia, litres per any).

•

Al mercat d’

X

 es determina el preu d’

X

, que serà únic.
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[image: image10.wmf]Premisses i interpretacions (II)

•

El preu d’

X

 es mesura en unitats monetàries (u.m.) per

unitat d’

X

 (p.e., 5 euros per litre, 10.000 $ per cotxe).

•

A un mercat participen dos tipus d’agents: consumi-

dors (els compradors) i productors (els venedors).

•

Suposarem que els productors duen a terme activitats

productives per tal d’obtenir els béns.

•

Els mercats no són necessàriament llocs físics (inter-

net) sinó el conjunt de regles mitjançant les quals es

determina el preu d’

X

 i la quantitat intercanviada d’

X

.
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[image: image11.wmf]Anàlisi i representació dels mercats

•

Per a cadascun dels quatre mercats farem el següent.

•

Primer, 

modelitzarem el comportament

 dels qui parti-

cipen al mercat: consumidors i productors.

•

Segon, establirem 

com les regles de comportament

 de

consumidors i productors 

determinen el preu

 d’

X

.

•

Tercer, analitzarem 

com els canvis de les regles de

comportament

 i dels altres factors que poden

influenciar el preu d’

X

  

afecten el preu

 d’

X

.

•

Quart, 

compararem

 els resultats dels diferents mercats.
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[image: image12.wmf]Estudi de la realitat mitjançant models

•

Remarca: no 

estudiarem

 els mercats com a realitat

econòmica (feina d’altres àrees econòmiques de

coneixement) sinó 

una modelització dels mercats

.

•

Per tant, no estudiarem els mercats directament sinó

indirectament

 a través de models dels mateixos.

•

Per què? La realitat econòmica és molt complexa. Ac-

tuen molts factors i hi ha moltes interaccions i rela-

cions entre ells. 

Els models simplifiquen la realitat,

seleccionant el que considerem més rellevant i fent

possible una anàlisi exhaustiva, acurada i rigorosa

.
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[image: image13.wmf]Primer mercat: competència perfecta

•

Els temes 1, 2, 3 i 4 s’ocupen de construir, analitzar i

aplicar el 

model de referència a Microeconomia

: el

model del mercat perfectament competitiu (o model

del mercat de competència perfecta).

•

Es tracta d’un model molt allunyat dels mercats reals.

•

És, amb tot, un 

punt de partida

 que serveix per a

orientar la modelització d’altres mercats i com a patró

per a establir comparacions entre diferents mercats.

•

En essència, és el model d’un 

mercat sense friccions

.
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[image: image14.wmf]Objectiu del Tema 1

•

Al Tema 1 es representa el 

comportament dels

consumidors

 del bé 

X

 que hem fixat i s’estudien

algunes característiques d’aquesta representació.

•

Escollim un consumidor i anomenem-lo 

i

. Es tracta

d’analitzar com el consumidor 

i

 determina la quantitat

q

d

 que pot i vol comprar de 

X

.

•

Anomenarem aquesta 

q

d

 “quantitat demandada d’

X

per part del consumidor 

i

 durant el període de temps

considerat” o, per a abreujar, “

quantitat demandada

”.
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[image: image15.wmf]Definint la funció de demanda individual

•

La funció de demanda individual (FDI) d’

X

 d’

i

representa els 

plans de compra

 d’

X

 per part d’

i

.

•

Definició

. La 

funció de demanda

 d’

X 

per part d’

i

 és

una regla que estableix, per a cada preu 

p

 d’

X

, quina

és la quantitat demanda 

q

d

 per 

i

 a preu 

p

 suposant que

la 

resta de factors que afecten 

q

d

 no varien

.
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[image: image16.wmf]Propietat fonamental d’una FDI

•

Tret de casos excepcionals, una FDI expressa  una

relació inversa

 entre 

p 

i 

q

d

: 

Ñ

p

 

Þ

 

D

q

d

  i  

D

p

 

Þ

 

Ñ

q

d

.

•

Aquesta propietat significa que l’FDI és 

decreixent

 i

que la derivada de l’FDI respecte de 

p

 és 

negativa

.
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